
事業拡大の武器、 『潜在ユーザー獲得』ブログ記事サイト
WEB集客方法には、大きく、「広告」と「検索エンジン」があります。

広告は、顕在客には即効性がありますが、費用をかけているときだけの、掛け捨て。
一方、たとえば、主に自然検索で集客するブログ記事サイト（オウンドメディア）は、広告と違って潜在ユー

ザーを対象とし、掛け捨てでなく、自社の資産となります。
自然検索からの流入を増やすには、定期的記事公開が必要になり、効果が出るまで、半年から、数年かかるこ
ともありますが、潜在ユーザーの安定的な獲得が達成できた時、広告費を削減するほか、Web広告するより

効果的になり、費用対効果も期待できます。
特に、住宅設備や建材などのBtoBtoC業界・商品の場合は、半年から1年に至る長い購入検討期間の間

に、じっくりと商品理解や納得を促し、潜在ユーザーを顕在客にすることが出来ます。
（産業財の場合は、広告を見て即購入ということはあり得ません）

潜在ユーザーを獲得できる、ブログ記事サイトは、事業拡大の重要な武器になります。
ユーザーは、こんな3つの不安を持っています。

１．どんな店で買えばいいのか
２．どんな提案をしてくれるのか
３．価格はリーズナブルか

また、ユーザーは、こんな4つの「不」を持っています。
１．信用できない（不信）
２．必要ない（不要）
３．他社でいい（不適）

４．今決めなくていい（不急）
以上のような不安を持つ、数多くの潜在ユーザーに対応し、対策・攻略できていますか？

潜在ユーザーの集客と顕在客への育成をオンライン施策、オフライン施策の両方を複合して、事業マーケティ
ングの立ち上げや見直しをお考えのときは、ご相談ください。

ネクストの強みと採用事例のご紹介
【ネクストライク160号】

今まで弊社とお名刺交換やメールをいただいた 

皆さまに本メルマガをお送りしております。　

ご都合により、ご購読不要な場合は下記より
配信解除をお願いいたします。
配信を中止いたします。配信解除

株式会社日本マーケティングネクスト
本田　真

makoto.honda@nexst.jp
TEL：03-3582-4555

https://jmnexst.co.jp/20220524/5623
https://willap.jp/t?r=AAAMoVg7ACkomh_5CLzokpG23uyR6BC79NR6_g
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