
集客サイトの目的は、流入対策だけではない

集客サイト（オウンドメディア）は、なるほど、自然検索流入が主目的になります。しかし、それだけで
いいのでしょうか？いくつか、気を付けるべき点もあります。

１．検索流入数が多いコンテンツが必ずしも、質も高いとは言えない　
たとえば、奇をてらった、煽るような、ほかの上位記事と似通っているタイトルや内容だけで惹きつける

コンテンツも見受けられます。
２．検索流入ばかりを気にするとかえって、読者の満足度をおろそかなることがある

ニーズが顕在化しているユーザーしか集められなかったり、資料請求・お問い合わせといったコンバージョ
ン（CV)させられないことも。

３．集客目的の記事、CV目的の記事、企業・商品の専門性や独自性を持った記事のバランスが大事
多くのサイトで取り扱われている記事は、広く関心が高くても、検索数が多くても、無視することも必要。
商品特長に絡められる記事やサイトに専門的独自性を持たせられる記事は、たとえ、今検索がなくても作
成し特化する。その上で徐々に、潜在ユーザーの興味関心ごと記事を増やし、商品特長や専門・独自性記

事に内部リンクして誘導させます。
集客サイトの目的は、単に、検索流入対策だけではありません。「住設・建材」業界の例ですと、新規の
潜在ニーズの取り込みから、他社差別化、営業支援と流通対策・強化、売り上げの増大、広告費全体の削
減、ブランディング、広報・採用の強化費用対効果の見える化、社内で蓄積されたマーケティング資産の
有効活用、デジタル施策の強化など多岐にわたります。いまいちど、集客サイトの目的を考え、企画と運

用を見直したらいかがでしょうか？
集客サイト（オウンドメディア）企画設計の詳しいことは下記をご参照ください。

【前編】★「住設・建材」業界のオウンドメディア
企画設計の実際【ネクストライク195号】

【後編】★「住設・建材」業界のオウンドメディア
企画設計の実際【ネクストライク196号】

　今まで弊社とお名刺交換やメールをいただいた
皆さまに本メルマガをお送りしております。　

ご都合により、ご購読不要な場合は下記より
配信解除をお願いいたします。
配信を中止いたします。配信解除

株式会社日本マーケティングネクスト
本田　真

makoto.honda@nexst.jp
TEL：03-3582-4555

https://jmnexst.co.jp/20220419/5740
https://willap.jp/t?r=AAAMoYcE64DBQyVyMP7JVjauuemR6BC79NR6_g
https://willap.jp/t?r=AAAMoYcE64DBQyVyMP7JVjauuemR6BC79NR6_g
https://willap.jp/t?r=AAAMoYcE64DBQyVyolaET979VNiR6BC79NR6_g
https://willap.jp/t?r=AAAMoYcE64DBQyVyolaET979VNiR6BC79NR6_g
https://willap.jp/t?r=AAAMoYcE64DBQyVyekce2.GexJ2R6BC79NR6_g

